1. Lee el siguiente texto y contesta a las preguntas sobre él.

Es la guerra mundial publicitaria
DAVID FERNÁNDEZ 24/06/2010
El pasado 14 de junio, Holanda ganó a Dinamarca por dos a cero en el Mundial de fútbol de Sudáfrica. En el partido no hubo ningún expulsado en el césped. La tarjeta roja sí se vio en la grada. Y fue múltiple. La FIFA, organizador del torneo, expulsó del estadio a un grupo de 36 holandesas. No habían provocado ningún altercado ni tampoco se habían colado en el recinto. El organismo que preside Joseph Blatter tomó esta drástica decisión por dinero. O más bien por preservar los derechos de exclusividad a los que se accede previo pago de sumas millonarias. Las expulsadas iban vestidas de naranja, como el 99% de los seguidores holandeses ya que este es el color con el que se identifica a la selección. Su ropa, sin embargo, era un regalo promocional de Bavaria, una cerveza holandesa. En las vestimentas no se distinguía el logo de esta marca pero la FIFA actuó rápido porque el campeonato ya tiene un patrocinador oficial en el ámbito de las cervezas: Budweiser.

La estrategia de Bavaria no es nueva. De hecho, se remonta a principios de los años ochenta del pasado siglo y se conoce como Ambush Marketing o marketing de emboscada. Eventos como unos Juegos Olímpicos o un Mundial suponen la principal plataforma para el mercado publicitario y aquellas marcas que no han podido o no han querido convertirse en patrocinadores oficiales buscan atajos para hacerse un hueco en este gran bazar. Escaramuzas guerrilleras dentro de una gran batalla publicitaria.

Los expertos consideran que este tipo de prácticas, siempre que no se rebasen ciertos límites éticos, son lícitas. Los publicitarios entienden el celo de organismos como la FIFA en defender los derechos de sus socios comerciales, pero advierten de que en función de cómo se reaccione ante las provocaciones se corre el riesgo de entrar en el juego de los guerrilleros, amplificando el efecto mediático. Además, los profesionales creen que las nuevas tecnologías han revolucionado el mercado publicitario por lo que en el futuro será cada vez más habitual ver estrategias de marketing más rompedoras donde se interactúa con el consumidor. […]

La FIFA prevé que la audiencia televisiva acumulada del mundial sea de 30.000 millones de personas , un 14% más que en el campeonato anterior celebrado en Alemania. Es decir, el número de personas que a lo largo de un mes verá en algún momento un partido equivaldrá aproximadamente a cinco veces la población mundial (como media, cada ciudadano verá cinco partidos).

Este inmenso escaparate a través del cual comunicarse con los consumidores lleva a los seis socios FIFA (Adidas, Coca-Cola, Emirates, Hyundai, Sony y Visa) a pagar aproximadamente 57 millones de euros cada uno por vincular su nombre al campeonato. Los ingresos de este organismo no se quedan ahí ya que la FIFA cuenta con un segundo escalón de colaboradores, denominados Patrocinadores de la Copa Mundial, entre los que se incluyen Budweiser, Castrol, Continental, McDonald's o MTN, entre otros.

a) Resume el texto. (1 punto).
b) Analiza el cumplimiento de las propiedades textuales. (1 punto).
c) Determina las funciones del lenguaje predominantes y señala los rasgos lingüísticos propios de cada función, así como los elementos de la comunicación que intervienen en el texto. (1,5 puntos).
d)  Descompón en monemas y analiza morfológica y semánticamente las palabras subrayadas en el texto. (2 puntos).
e) Elabora un texto en el que desarrolles tu opinión sobre el tema del texto. (1 punto).
2. Analiza sintácticamente las siguientes oraciones y clasifícalas. (1,5 puntos).
a) Nunca olvido una cara, pero con usted voy a hacer una excepción.
b) O eres totalmente sincero, o tu mejor amigo seguirá enfadado mucho tiempo. 
Nota: Este examen es otra opción de trabajo; no es extraordinario, sino de primero de bachillerato: Pero les puede servir como guía de comentario, resumen  y en la línea de lo planteado en el otro examen que se les plantea pueden ustedes elaborar sus propias cuestiones.









